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ABSTRACT

Many factors have an impact on the political preferences of individuals in society. Voters directly or
indirectly experience the role of the media in determining their political preferences. Studies reveal that the
media has a significant impact on the formation of individuals' thoughts, shaping their attitudes and
determining their preferences. As in every field, the media has the power to influence individuals in shaping
political preferences. The rapid spread of new media environments and especially the emergence of social
media has begun to be used as an effective tool in the political field. Social media has shown that effective
results can be achieved because it provides the opportunity to reach large masses instantly. The rapid spread
and easy accessibility of social media platforms encourage politicians to use social media to reach voters
and influence them in the way they want. It can be said that this effect is becoming more and more
widespread in our country as it is seen in many countries. In this context, in this study, the role of social
media in political participation was also examined in terms of media-politics relationship.
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MEDYA-SIYASET ILISKiSI BAGLAMINDA SOSYAL
MEDYANIN SECIMLERDE KAMUOYU VE SIiYASAL KATILIMI
UZERINDE ETKIiSI

OZET

Cok sayida faktor toplumdaki bireylerin siyasi tercihleri {izerinde etki sahibidir. Se¢menler, siyasi
tercihlerini belirlerken medyanin roliinii dogrudan veya dolayli olarak deneyimler. Yapilan aragtirmalar,
medyanin bireylerin diislincelerinin olugsmasinda, tutumlarinin sekillenmesinde ve tercihlerinin
belirlenmesinde dnemli bir etkiye sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Medya, her alanda oldugu gibi siyasi
tercihlerin sekillenmesinde de bireyleri etkileme glictine sahiptir. Yeni medya ortamlarinin hizla yayilmasi
ve Ozellikle sosyal medyanin ortaya c¢ikmasi, siyasi alanda da etkili bir ara¢ olarak kullanilmaya
baglanmistir. Sosyal medya, aninda genis kitlelere ulagsma imkan1 saglamasi nedeniyle etkili sonuglar elde
edilebilecegini gostermistir. Sosyal medya platformlarinin hizli yayilmasi ve kolay erisilebilirligi,
siyasetcileri segmene ulasmak ve istedikleri yonde etkilemek igin sosyal medyayr kullanmaya tesvik
etmektedir. Bu etkinin birgok iilkede goriildiigii gibi lilkemizde de giderek yayginlastigi sdylenebilir. Bu
baglamda bu arastirmada sosyal medyanin siyasal katilimdaki rolii de medya-siyaset iliskisi agisindan
incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Yerel Medya, Yerel Secimler, Segmen Tercihi
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1. GIRIS

Medya, ginimizde siyasal alanda da blyuk bir etkiye sahip olarak kamuoyunu
etkilemek, bilgilendirmek ve arzu edilen sekilde bir kamuoyu yaratmak amaciyla etkin
bir sekilde islev gostermektedir. Secim kampanyalarinda 6zellikle 6nemli olan medya,
siyasal diislincelerin olusturulmasi, mevcut diisiincelerin degistirilmesi, toplumdaki
egilimlerin aktarilmasi, segmen davranislarinin yonlendirilmesi, siyasal partilerin veya
adaylarin tanitilmasi gibi onemli islevleri yerine getirir. Medya, siyasetgilerin halkin
tutum ve eylemlerine etki edebilmelerini saglayan bir arag¢ olarak kullanilir. Geleneksel
medya platformlari olan gazete, radyo, televizyon gibi ortamlarin yani sira internet tabanli
yeni medya organlariyla birlikte medya, siyasal alanda son derece etkili bir role sahiptir.

Gegtigimiz yillarda artan 6nemiyle birlikte yerel medya, alternatif bir kitle iletisim
arac1 olarak one c¢ikmaktadir. Ozellikle kentle veya yerelle ilgili siireglerde, secim
donemlerinde de biiyuk etkisi olan ve yakindan takip edilen bir olgudur. Yerel medya,
yerel se¢imlerde, adaylarin politikalarini ve vaatlerini duyurma, yerel sorunlar1 giindeme
getirme, yerel halkin sesini duyurma gibi 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu nedenle yerel
medya, yerel politikay1 etkileyen bir faktor haline gelmistir ve segmenler i¢in giivenilir
bir bilgi kaynagi olma 6nemini korumaktadir.

Siyasal etkinlik gosteren yerel medyanin, 6zellikle yerel secimlerdeki etkisi daha
belirgin bir hale gelmektedir. Yerel segimlerde giindemin buyuk 6lglde sehirle alakali
konular iizerine odaklanmasi ve aday faktoriiniin partiye ek olarak Onemsenmesi,
secmenin yerel siyaset hakkinda bilgi edinme ihtiyacin1 artirmaktadir. Se¢gmen, bu
bilgilere sadece yerel medya sayesinde erisebilmektedir. Clnkl yerel siyaset aktorleri,
secmenin bilgilendirilmesi konusunda islev gosteren siyasal reklam ve halkla iligkiler
araglari yeterince planlayamamakta ve se¢menin talep ettigi bilgiyi gerektigi kadar
saglayamamaktadir. Bu noktada yerel medya, segmenin yerel siyaset hakkinda giivenilir
bilgilere erismesini saglamakta ve onlarin tercihlerini sekillendirmede 6nemli bir rol
oynamaktadir.

Ozellikle segim zamanlarinda yerel medya tarafindan siyasal gelismelere ve
olaylara yogunlasilmakta ve siyasi atmosfer bu sekilde izleyicilere aktarilmaktadir. Bu
yogunlagsmaya ornek vermek gerekirse, yerel televizyonlar tarafindan haber biiltenlerine
ek olarak meredeyse her aksam siyasi tartisma programlarina yer vermektedir. Bunun
yaninda Yerel gazeteler siyasi haberlere ek olarak kulis bilgilerinin bulundugu kose
yazilari ile adaylar ile roportajlar gerceklestirmekte, yerel haber portallar: ise siyasi
gelismelere kendi sayfalarinda hizli bir sekilde yer vermektedir.

Siyasal aktorler secim dénemlerinde yerel medyanin tasidigi 6nemin farkindadir.
Bu sebeple bu kisiler yerel medyadan etkili bir sekilde yararlanarak se¢menlerin
kararlarini etkilemeye cabalamaktadir.

1.1. Medya ve Siyaset iligkisi

Siyaset ve medya arasindaki iligkiler, modern toplumun iki 6nemli aktorii arasinda
her zaman tartismalara yol agan bir konudur. Bu iliski, karsilikli iletisime dayali bir
yaptiya sahiptir. Medya, bir taraftan siyasilerin topluma aktarma arzusu i¢inde olduklari
mesajlarin iletilmesini saglarken bir taraftan da halkin isteklerini, diisiincelerini ve
beklentilerini siyaset kurumuna iletmektedir. Bu sekilde medyanin "kontrol giici"
belirgin bir hale gelmektedir (Sagnak, 1996: 123)

Medyanin "kontrol giici" dolayisiyla siyasal iktidarlar, sitirekli bir sekilde
medyay1 "kontrol altinda" tutma g¢abasi igerisindedir. Bu nedenle, medyanin etkisini
denetlemek istemekte ve kontrol altina alma c¢abasi icine girmektedirler (Ozkan, 2004:
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72). Bahsi gegen denetleme ugraslar ve amaci sonucunda medya ile siyasetin iligkilerini
ve birbirlerini etkileme sureclerini ortaya ¢ikmaktadir.

Siyaset kurumu, halkin yani kamuoyunun destegine gereksinim duymaktadir. Bu
noktada vatandaslar, siyasi faaliyetler hakkinda dogrudan bilgi sahibi olmak yerine,
medya araciligiyla bilgi ihtiyaglarini karsilamaktadirlar. Medya bu roli ile toplumu
etkileme giictine sahip olmus ve vazgecilmez bir aktér konumunu almistir.

Medyanin giicii, insanlarin siyasi davraniglarini ve tutumlarini, 6zellikle de oy
verme tercihlerini etkileme konusunda 6nemli bir rol oynar (Arslan, 2004: 2). Medyanin
elinde bulundurdugu bu etkileme giicii, siyaset kurumu tarafindan medya organlarinin bir
cazibe merkezi seklinde algilamasma ve ondan kendi ¢ikarlari i¢in yararlanmay1
diisiinmesiyle sonuglanir.

Siyaset, hiikiimetin yoOnetimi, halkin idaresi, kamusal ve siyasal alanin
diizenlenmesi, siyasi kararlarin miizakere edilerek alinmasi, siyasi iktidarin kazanilmasi
miicadelesi, kaynaklarin, degerlerin ve sembollerin dagitilmasi gibi ¢esitli anlamlar igerir.
Siyaset, karar verme siireci, iktidara erisme, hayatin kilttrel, ekonomik, siyasi ve idari
boyutlarini diizenleme, bir {ilkenin ve toplumun yonetimi ile ilgilidir (Akdogan, 2008:9).

Medya, sahip oldugu konum ve islevleri bakimindan ele alindiginda demokratik
rejimlerin gelisiminde ve demokratik bilincin gelistirilmesinde birincil etkili bir iletigim
aract durumundadir. Siyaset ve siyasi kurumlarla i¢ ige gegmis durumdaki medya siyasi
yonelimlerin ve politik mesajlarin halka iletilmesinde s6z sahibi olan bir yer edinmistir.
Medyanin siyaset bakimindan 6nemi Gylesine siyasi parti veya akimlarin her biri, kendi
medya organin1 kurma veya medyayr yanina c¢ekme zorunluluguyla karsi karsiya
kalmistir. Bu nedenle siyaset ve medya arasinda, ozellikle demokratik rejimlerde
toplumun diistincelerini ve tutumlarini etkilemek ve sekillendirmek istenen durumlarda
etkisi daha da belirgin hale gelen bir iliski bulunmaktadir (Goker, Dogan ve Demir,
2009:233).

Medyanin ortaya ¢ikmasi ve gelisimiyle beraber haber verme ve bilgi sunma islevi
giderek artan bir 6oneme sahip olmustur. Bahsi gegen iletisim gereksinimi, medyanin
giiciiniin de artmasina neden olmustur. Medya, toplum tizerinde etkili bir aktér haline
gelmistir. Ancak, medyanin bu yapis1 ve toplumsal giicu, siyasi iktidar sahipleriyle olan
iliskisinin de ka¢inilmaz olmasina yol agmustir.

Toplumu olusturan bireyler siyasetin ve toplumsal yasamin bir aktif katilimcist
oldugunda, kararlar alabilmesi i¢in bilgilendirilmeye gereksinim duyar. Giderek blyiyen
sehirler, artan niifus, merkezilesen ve genisleyen ulus devlet alan1 gibi faktorler goz
oniinde bulunduruldugunda, bireyden bireye gegen sozlii iletisimle bahsi gecen bilgilerin
aktarilamayacag agiktir. Bu agamada, gazeteler ve ardindan radyolar boslugu doldurarak
vatandaglara karar verme siireglerinde gereksinim duyduklar: bilgileri saglayan aracilar
durumunu almistir (Bostanci, 2007:110).

Vatandaglarin bilgiye erismesi ve bir yargiya varmasi konusunda medyanin
kendisi haricindeki diger tiim faktdrleri neredeyse etkisiz bir hale getirmesi sonucunda
iktidar sahipleri, iktidara talip olan gruplar basin ve yayincilik ile alakali gesitli yenilikleri
ve dlzenlemeleri hayata gecirmeye yonelmislerdir. Bu durumda, yiiriirliikte olan basin
sisteminin o Ulkedeki mevcut siyasal sistemden bagimsiz islev géstermedigi ortadadir.
Bahsi gegen iki sistem arasindaki iliski ¢ok sayida soruna da yol agmaktadir.

Gegtigimiz yillarda medyada artan tekellesme ve yogunlasma olgusu, kayda deger
bir tartigma konusu haline gelmistir. Medya kuruluslarina ek olarak medya sahiplerinin
finans ve diger stratejik alanlarda da yatirim yapmasi, onlar1 daha da etkili bir gii¢ haline
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getirmistir. Bu durum, medya sektoriinde ¢esitlilik ve rekabetin azalmasina yol agarak
endise yaratmaktadir.

Medyanin tekellesme yoluyla gii¢ kazanmasi medya siyaset iligskisinde iki yonlii
bir sorun yaratmakta, bu durumda kuskusuz gerek medya gerekse siyaset diinyasinda
farkli algilamalar meydana gelmektedir.

Medyanin  biiyiik bir gu¢ faktori durumuna gelmesi g6z Onilinde
bulunduruldugunda, medya sahiplerinin hem medya sektoriinde hem de diger stratejik
alanlarda biiyiik ekonomik giicii ellerinde bulundurmalari, bir¢ok sakincali durumun
belirmesiyle sonuclanabilmektedir. Oncelikle, medya sahipleri medya dis1 alanlarda
yatirim yaptiklarinda, siyasal iktidarlarla mutlaka bir "is iliskisi" i¢ine girmektedir. Bu tiir
iliskilerde, medya sahipleri ellerinde bulunan "medya guctinden" yararlanarak ¢ikar
saglama yoluna gidebilirken, siyasal iktidarlar da "medyay1 kontrol altinda tutma
amactyla" hukuksuz ydntemlere bagvurabilmektedir (Ozkan, 2006: 17).

Medyadaki tekellesme, demokratik siyasal sistemin temel gerekliliklerinden olan
enformasyona serbest ve aracisiz sekilde erisme Ozglrliigiinii engelleyerek dikkat
edilmesi gereken bir sorun yaratmaktadir. Enformasyonun engellenmesi, vatandaslarin
tartigabilme ve kanaat olusturabilme yetenegini etkileyerek saglikli bir demokratik isleyis
icin gerekli olan ortami engellemektedir. Ek olarak medya, demokratik sistemin dérdinci
gucu olarak yiuritme ya da parlamentoyu toplum adma denetleme goérevini yerine
getiremez hale gelmektedir (Caglar, 2011: 119).

Secim zamanlarinda medya ve siyasi partiler arasinda bulunan karsilikli iligki
propaganda amaciyla artis gostermekte ve bu siiregte iki unsur arasindaki mevcut ¢ikar
iliskilerine zarar veren gelismeler meydana gelebilmektedir. Iliskilerin zarara ugramasi
sonucunda medya ve siyasetciler arasindaki iligkiler gerilebilmekte ve catismalar
yasanabilmektedir (Carkoglu, 2000: 165). Ayrica medyanin etkileme stratejisini,
dolayisiyla igerigini belirleyen tek seyin medya sahipligi oldugunu varsaymak son derece
hatal1 bir yaklasim durumundadir. Bunun sebebi medyayi, medya dis1 gii¢lerin de ¢esitli
yollarla etkilemesi, 6zellikle siyasal iktidarlart medya iizerinden baski kurarak etkileme
ugrasi i¢inde olmasidir. Medya dis1 baska giic odaklar1 ekonomik giicii sayesinde
medyay1 etkilemeye, ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanmaya ¢aligmaktadirlar. S6z konusu
gl iligkilerinin ortasinda yer alan ve kendini kaleme aldigi kdse yazisi, yorum ya da
haber ile tanimlayan medya profesyonelleri de bu etkiden payini almaktadir. Clnku bahsi
gecen kisiler reyting veya tiraj elde etme kaygisinin yaninda ekonomik ve politik baskilari
da tizerlerinde hissetmektedir. Medya mensuplarinin ise bdylesi stresli ve baskili bir
cevrede etik, tarafsiz, dogru ve gilivenilir haberler yapma sorumlulugu bulunmaktadir.
Ote yandan bu beklenti cogu zaman karsilanmamakta, diger bir ifadeyle medya ve medya
mensuplari i¢ginde bulunduklari ortamda yanli tavirlar ortaya koyabilmektedir. Medya ve
icinde yer alan lyeler tarafindan ortaya konan bu yanlilik medya kuruluslarinin
cikarlarinin mevcut siyasal ekonomik giic ve iktidar merkezleriyle i¢ ice gegmis
olmasindan dolay1 ortaya ¢ikmaktadir.

Bununla birlikte giiniimiizde medyanin yanliligina yonelik yapilan tartigmalar
“medya tarafsiz, yanl olmayan bir yaymecilik yapmali” seklindeki klasiklesmis ifadeleri
terk etmis, bunun yerine izleyiciyi ya da okuyucuyu kendi yasam kosullarin1 diizeltmek
tizere harekete gecirerek, onlar1 yasamlartyla alakali kararlarin alindig: siyasal siireglere
aktif olarak dahil olmaya yoneltecek sekilde demokratiklestirilmis bir yaymciligin nasil
olmas1 gerektigi tizerine yogunlagmistir (Caglar, 2011: 120).

Teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte ortaya ¢ikan yeni medya organlari,
siyaset iizerinde dnemli bir etkiye sahiptir. Iletisim teknolojilerinin gelismesi, siyasi
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aktorlere devlete ve vatandaglara programlarini daha kolay bir sekilde anlatabilecekleri
bir ortam sunmustur. Yeni medya, anlik goriis alisverisleri ve tartismalar aracilifiyla her
tiirli sorunu ¢6zme ve halkla biitiinlesme imkan1 saglamistir. Bu iletisim araglari, siyasi
aktorler ic¢in etkili bir iletisim platformu olusturarak sorunlara ¢6ziim bulma siirecini
kolaylastirmaktadir (Asigbulmus, 2017: 46).

1.2. Siyasetin Medyaya Etkisi

Bir iilkedeki medya yapis1 ve yapilanmasi ile Siyasi rejim ve siyasi iktidari birbiri
ile son derece iliskilidir.

Otoriter yonetimler, genellikle siyaset ve medya iliskilerinde sekillendirici bir
faktor seklinde gorilebilir. Otoriter yonetim bicimleri her iilkede farkli sekillerde
uygulanabilir, ancak medyanin faaliyetlerini siki bir denetim ve kontrol altinda
yiiriitmesine izin verirler. Kitle iletisim araglar1 her zaman yerlesik yasalara bagli olmali
ve egemen siyasi ve ahlaki degerlere karsi gelmemelidir (Tifekgioglu, 1997: 62). Belli
bagli otoriter yonetimler medyay1 kendi denetimleri altinda tutarken, digerleri sansiir
sistemi uygulayarak rejim karsit: diisiincelerin medyada yer almasini engellerler (Irvan,
1994:213). Bu nedenle, yasal yaptirimlar ve sansiir, iletisim ortaminda bagimsiz yayin
yapmay1 ve gercekleri ifade etmeyi olanaksiz bir duruma getirir. Kisacasi, Siyasi
otoritenin baskici oldugu ve giicli elinde bulundurdugu kosullarda medya, iktidarin ve
siyasi elitlerin propaganda aract durumunu alir.

Demokratik iilkelerde medya sahipligi, siyasal iktidarla iliskisi liberal kurallar
cergevesinde sekillenir ve karsilikli etkilesime dayanan bir isleyis sergiler. Medya,
yasama, yuritme ve yarginin ardindan dérdincl bir gic olacak sekilde kabul edilir.
Totaliter iilkelerde ise medya kuruluslari, siyasal sistemin 6zelliklerine bagl bir sekilde
devlet kontrolii altinda bulunur. Siyasal iktidar1 elinde tutan ydnetim, medya
kuruluglarinin sistemini ve isleyigini dogrudan miidahale edebilir. Bu durumda, medya
kuruluslarinin siyasal alandaki etkinligi sinirlanir. Bir iilkedeki siyasal rejim, medyanin
yapisint ve isleyisini sekillendirirken medya siyasetinde en Onemli etkiye sahiptir
(Damlapinar, 2007: 118).

Siyaset ve sermaye bakimidan medyay1 etkili bir ara¢ haline getiren faktorler
arasinda, kamuoyunun olusturulmasinda medyanin elinde bulundurdugu gii¢ ve etki 6ne
cikar. Demokratik toplumlarda, siyasi kararlarda etkili olmanmn ©6nemli bir yolu,
kamuoyunun olusumunda etkili olmaktir. Bu nedenle, medyanin kamuoyunu etkileyen
unsurlara sahip olmasi biiyiik 6nem tasir. Medya, haberlerin sunumu, yorumlama bigimi
ve Onceliklendirme gibi faktorler araciligiyla kamuoyunun goriislerini sekillendirebilir ve
yonlendirebilir. Bu durum, medyanin elindeki giicii ve etkiyi artirarak sermaye ve siyaset
bakimindan 6nemli bir oyuncu haline getirir.

Kamuoyunu kayda deger bir faktér kilan durum, siyasal karar alma streclerini
sekillendiren bir unsur olmasidir. Her toplumda, o Ulkenin siyasal sisteminin ne
oldugundan bagimsiz bir sekilde, iktidari sahipleri hayata gecirdikleri politikalarda
yonetilenlerin  diislincelerini 0grenme, s6z konusu diisiinceleri sekillendirme ve
yonlendirme c¢abast igindedir (Kapani, 2007:160). Dolayisiyla kamuoyu iktidar
sahiplerinin karar alma streclerini etkileyip yonlendirmesi bakimimdan 6nemli bir giice
sahiptir. Kamuoyu, halkin goriisleri, talepleri ve beklentileri dogrultusunda siyasi
aktdrlerin politikalarini sekillendirmelerine ve karar verme siireglerinde etkili olmalarina
katki sunmaktadir.

Bugiin, kamuoyunun olusumunda medyanin en etkili unsurlardan biri oldugu
varsayllmaktadir. Medya, bireylere i¢inde yer aldiklar siyasal olaylar ve sisteme iliskin
farkindalik saglayarak kamuoyunun olusturulmasinda buyik o6lglde katkida bulunur.
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Ozkan (2006: 15) tarafindan belirtildigi {izere medya "istedikleri" haberlere odaklanip
onlar1 6nemli hale getirirken, ayni sekilde "kendi istedikleri" haberleri kiigiiltiip 6nemsiz
bir hale getirmektedir. Bdylesi politikalar medya tarafindan, kamuoyunun
yonlendirilmesi ve etkilenmesi konusunda yaygin olarak kullanmaktadir. Medya, haber
secimleri, sunum tarzi ve yorumlariyla toplumun goriislerini sekillendirme giiciine
sahiptir. Dolayistyla, medyanin etkisiyle kamuoyu olusumu 6nemli bir siyasi siire¢ haline
gelmistir.

Bu sekilde ele alindiginda karar alma siireglerinde, siyasal tartismalarda medya
etki sahibi bir arag olarak kabul edilmektedir. Sahip oldugu bu etki giicii sebebiyle medya
cok sayida tartismaya da yol agmistir. Ozgiir tartisma ortamlarinin saglanabilmesi ve
siyasal alanin manipiilatif etkilerden bagimsizliginin saglanmasi, bunun yaninda 0zgur
diisiinme ve tartisma alaninin da siyasal etkilerden bagimsiz olabilmesi saglikli bir
demokrasi agisindan devamli olarak bir tartigma alani olmustur.

Siyasetcilerin  medyanin sahip oldugu giicten faydalanarak otoritelerini
saglamlastirmalar1 ve bu faydalanmalarin bedeli olarak medya kuruluslarina ekonomik
ve yasal destek saglamalar1 yaygin bir durumdur. Ayni sekilde, ekonomik veya toplumsal
acidan giiclii medya tekellerinin sahipleri veya temsilcileri, giiglerini siyaset alaninda
kullanma girisiminde bulunabilirler. Ornek vermek gerekirse Italya'da en biiyiikk medya
tekeline sahip olan Berlusconi, uzun yillar boyunca devlet bagkanligi koltugunda oturma
basaris1 gostermistir. Tiirkiye’de de ¢ok sayida yayin organinda, sahibinin siyasi
girigsimleri desteklenmekte ve propagandasi yapilmaktadir. Bu durum, siyaset alanindaki
kosullarin medyadakine gore daha az rekabetci olmasina ve bireysel getirilerin toplumsal
cazibesine baglanabilir (Dogan, 2010: 56).

Siyasetin medyay1 etkileme siirecinde, siyasi kurumun medyaya olan bagimlilig
g6z Oniinde bulundurulmasi gereken bir etkendir. Siyasi gruplar iktidara gelmek igin
toplumun giivenini kazanmak ve kendi "gergekleri" dogrultusunda halk: bilgilendirmek
amaciyla medyaya belli 6l¢iide bagimli kalmak zorundadirlar. Ozellikle demokratik
rejimlerde, baski yerine ikna yontemlerinin 6ne ¢iktig1 durumlarda bu bagimlilik daha da
onem kazanir. Aslinda, iletisimde aksamalar, tikanmalar veya gecikmelerin yasanmasi,
iktidarin ortak cabay1 yonetme ve yonlendirme yetenegini sinirlar. Dolayisiyla, siyasetin
medyay1 etkileme siirecindeki bagimlilik iliskisi, iletisim kanallarinin saglikl bir sekilde
islemesi ve halkla etkilesimin diizgiin bir sekilde siirdiiriilmesi bakimindan Onem
tasimaktadir (Eyiiboglu, 1999: 44).

Halkin giivenine, destegine ulasma arzusundaki, diger bir deyisle toplum
tarafindan segilme arzusundaki siyasal partiler veya adaylar, kendi beklentileri
dogrultusunda faaliyet gosterebilecekleri medya organlarina ihtiya¢ duyarlar. Bu medya
organlar1 araciliiyla kendi seslerini, mesajlarin1 ve hedeflerini kitlelere iletebilirler. Bu
nedenle, siyasal aktorler medya diizenlemeleri yaparak medyay: kontrol altina almak
veya etkilemek amaciyla ¢aba sarf ederler. Ulkemizin tarihsel siirecine bakildiginda,
medya ile ilgili yapilan diizenlemelerin biiyiilk bir kismimin siyasal yapi tarafindan
medyanin kontrol altinda tutulmasi veya ele gecirilmesi amaciyla gerceklestirildigi agikca
gorulebilir (Demir, 2007; Arabaci, 2005).

Siyaset, kendi ¢ikarlari dogrultusunda medya iizerinde sansiir, baski veya
engelleme gibi yontemlere bagvurabilir. Medya ilizerinde siyasal engellemeler, acik
siyasal baskilarla belirli icerikleri 6ne ¢ikarma veya bastirma gabalarini igerebilir. Ayrica,
gazetecileri tercih edilen haberlere yonlendirmek veya istenmeyen gazetecileri
uzaklastirmak gibi taktikler de kullanilabilir. Siyasal aktorler, medya iizerinde daha
kurnazca etki saglamak icin gayri resmi kanallara ve iliskilere bagvurabilirler. Hatta,
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yasama guciine sahip olan siyasi elitler, "gizlilik" veya "ulusal glvenlik" gibi gerekgelerle
medyanin haber alma ve bilgi toplama Ozgiirliigiinii smirlama yetkisini elinde
bulundurmaktadir (Dogan, 2010: 56).

Gelismekte olan iilkelerde, 6zellikle Tirkiye gibi iilkelerde basin ile hukimet
arasindaki iliskiler daha yakin ve yogundur. Bu durum, gelismis toplumlara gére daha
sik1 bir etkilesimi beraberinde getirir. Gelismekte olan iilkelerdeki gazeteciler, siyasi
otoritenin etkisinin daha da ylkselmesinden memnuniyet duyarlar. Clnkl basin,
genellikle siyasi otoritenin aldig1 kararlar ve wuygulamalar iizerinden glindemi
yaratmaktadir. Gazetecilerin katilimcr yaklasimi, mesleki bozulmayr zaman zaman
kacgiilmaz kilar, ¢iinkii toplumda rol ve fonksiyonlar1 buna baglidir. Baska bir deyisle,
katilime1 olmayan bir yaklasim, gazetecilik yonetimi seklinde kabul edilmez. Batili
toplumlarda bu kadar i¢ i¢elik olmadig1 gibi, karar vericiler veya kamuoyu tizerindeki
etkileyici guclin tek kaynagi da basin degildir. Dolayisiyla, gelismis iilkelerde
yOneticilerin basin1 manipiile etme imkan1 oldukga diistiktiir. Mesleki yaklasim ve etik
kurallar bunun 6nune gegmektedir.

1.3. Medyanin Siyasete Etkisi

Medya, siyaseti etkileme konusunda cesitli yontemler kullanarak, siyasetin
medyaya etkisinde oldugu gibi farkli sekillerde etkide bulunmaktadir. Medya tarafindan
siyasete yon verildigi fikri glinlimiizde siklikla karsilagilan bir goriistiir.

Medya sisteminin etkisi altina girdiginde, siyaset alani biiyiik oranda degisime
ugramaktadir ve siyaset medya sisteminin kurallarina bagimli bir durum almaktadir.
Medya sisteminin manti8i, siyaseti sOmiirgelestirirken sadece siyasetin betimlenme
seklini veya diger sistemlerle iliskisini yeniden yapilandirmakla kalmaz; ayn1 zamanda
siyasal siireci, yani siyasal alanin kendine 6zgii bir yasam bic¢imi olarak ortaya ciktigi
diizeyde, ‘iretim' diizeyinde etkiler. Medya mantiginin kurallari, siyasal mantiktaki temel
faktorleri, ¢cok sayida durumda onlara yeni anlamlar vererek ve medya yasalarindan
kaynaklanan yeni unsurlari ekleyerek tekrardan sekillendirir. Bu baglamda,
somiirgelesme, siyasetin neredeyse tamamen medya sisteminin mantigina teslim olmasi
anlamini tagimaktadir (Meyer, 2002: 72).

Medya, bazen bir siyasi partinin basin-yayin organi seklinde hareket ederek, o
partinin sesini kamuoyuna duyurma gorevini {stlenebilir. Bu dogrultuda, siklikla
destekledikleri siyasi grupun temel diisiincelerine, parti ideolojisi ve politikalarina paralel
yayinlar gerceklestirerek, 0 parti yararina bir kamuoyu olusturma ¢abasinda etkili bir rol
oynayabilirler. Ayni sekilde, medya destekledikleri partiye rakip siyasi partilere
saldirarak, onlarin aleyhinde yaymnlar yaparak ve karsit fikirleri destekleyerek, yine
destekledikleri partiye yonelik kamuoyu destegini ve oy potansiyelini artirma amacina
hizmet edebilirler (Arslan, 2004: 4).

Medya tarafindan sunulan ¢abalar ve hizmetler sayesinde iktidara gecen siyasi
parti icinse bedel 6deme siras1 gelmektedir. Bu noktada siyasi partiler medya gercekleri
ve lilke gercekleri arasinda kalmaktadir. Bu durumdaki siyasi parti halk tarafindan destek
goérmiyorsa veya gucli bir iradeye sahip degilse medyanin egemenligi altina girmekte ve
medyanin ¢ikarlaria gore hareket etmektedir.

Medya, siyasi iktidarin mesruiyetini saglama, giiciinii ve iktidarin1 onaylama ve
sirdiirme esnasinda énemli bir rol oynayabilir. Van Dijk'in "Séylemin ve iktidarin
Yapilar1" adli makalesinde belirtildigi gibi, ¢ok sayida iktidar sahibi (ve konugmalari),
haber medyasinda homojen bir bigimde yer alir ve bu sekilde iktidarlar1 daha da
onaylanabilir ve mesrulastirilabilir. Haber medyasi, secici kaynak kullanimi, tek diize
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haber ritmi ve haber baslig1 secimi yoluyla hangi haber aktdrlerinin halka yansitilacagini
ve onlarla ilgili olarak nelerin sdylenecegini belirlemektedir (Inceoglu, 2006: 1).

Siyaset ve medya iliskisinde belirleyici olan tarafin ne oldugu degil, asil 6nemli
olan, birlikte olusturduklar1 kendi diinyalarina ait metafiziklerdir. Bu durum, siyasetle
medyanin etkilesim kapasitesinin artmasiyla birlikte ahlaki belirsizligi ¢ogaltmaktadir
(Filiz, 2005:1). Siyasi ahlak ile medya ahlakinin bir kenara atildig, iligkinin etik ilkelerin
disina tagindigr durumlarda toplumun hem siyaset hem de medya kurumuna duyulan
guveni yok olmakta, buna ek olarak meydana gelen guvensizlik demokrasiye ve
demokratiklesme c¢abalarina olumsuz etki yapmaktadir. Siyaset ve medyanin demokratik
hayattaki en 6nemli iki aktor olarak "demokrasi dis1" iliskileri, toplumun demokrasi disi
egilimlere yonelmesine yol acabilmektedir.

Medya-siyaset iliskisi TUrkiye'de glintimiizde farkli bir boyuta evrilmis ve
neredeyse medya siyasal bir rol iistlenmistir. Ust kurumlar dagimik bir durumdadir.
Hukuk sistemi, siyaset kurumu ve medya kurumu da ayni sekildedir. Yani, hi¢bir kurum
geleneksel demokratik diizenin kendilerine atfettigi rolleri ve pozisyonlar1 yerine
getirmemektedir. Biiylik bir radikal gec¢iskenlik vardir ve herkesin baska bir alanda
rahatlikla faaliyet gosterebilecegi bir pratik olugsmustur. Medya kurumu, zaman zaman
siyasetten daha fazla ve yaygin bir sekilde siyaset yapma fonksiyonu iistlenebilmekte ve
bu durum uzun siire devam edebilmektedir. Tiirkiye'nin yakin gegmisi, buna 6rnek teskil
edebilecek siireglere sahiptir. Eger medya bir faktor olarak ortadan kaldirilirsa,
isleyemeyecek mekanizmalar medya araciligiyla islevsel hale gelirken, medya da siirecin
ana aktorii konumundan ¢ikarak siyasetin belirleyicisi halini alabilir. Medya, bosalan her
alanda islev gérmeye hazir bir pratik i¢indedir. Medya, bu sekilde kendi 6z denetimini
yapmadiginda veya rekabet edecegi giicler zayifladiginda rekabet avantajini kendi lehine
kullanabilecek sinirsiz bir giice sahiptir (Karaalioglu, 2004:1).

Turkiye'de medya-siyaset iliskisinde meydana gelen problemler, toplum nezdinde
gerek siyaset kurumunun gerekse medyanin itibarim1 ve giivenini zedelemistir. Farkli
kuruluglar tarafindan yapilan "gliven" aragtirmalarinda, bu iki kurum her zaman en diisiik
giiven seviyesinde yer almistir. Bu durum, demokratik yasama ve demokrasinin
gelisimine zarar vererek, demokrasi dis1 yonetim arayislarini ortaya ¢ikarmaktadir.

Medya-siyaset iliskisinde meydana gelen bozukluklar, medyanin toplum nezdinde
given kaybma yol agmaktadir. Tirkiye'de, giivenilirlik kaybi en ¢ok hissedilen
kurumlardan biridir. Hatta zaman zaman, artik genel kabul goéren bir durum haline
gelmistir ve belki 50 yil sonra atasozii haline gelecek bazi durumlarla karsi karsiya
kalinmaktadir. Medya, gazeteler ve televizyonlar giivenilmez hale gelmistir. Gazeteler
yazdiklarinda yalan sdyliiyor gibi algilanmaktadir. Tiim bu iliskiler ve sonuglar, aslinda
medyanin kurdugu sagliksiz iliskilerin, siyasetle kurulan ¢ikar iliskilerinin, sermaye ile
yanlis iligkilerin ve gazetecilik meslek ilkeleriyle bagdagmayan iliskilerin sonucudur. Bu
nedenle, medyanin isaret ettigi siyasal siirecler veya toplumsal hedefler, toplum
tarafindan benimsenmemekte veya benimsense bile bu iligski ¢ok gecici ve kisa siireli
olmaktadir. Diger bir deyisle cok gegmeden medya yalnizlagmaktadir.

1.4. Yerel Medya Yerel Siyaset liskisi

Demokrasinin gelisiminde, demokratik bilincin olusumunda, demokratik kiiltiiriin
koklenmesinde ve yerel diizeyde demokratik kurumlarin olgunlagmasinda énemli bir rol
oynayan unsurlardan biri, yerel siyaset ve yerel medya arasindaki iligkilerdir (Akdogan,
2008:9). Yerel duzeydeki bilgilendirme ve siyasal katilimin ger¢eklesmesinde buyuk bir
etkiye sahiptirler. Ayn1 zamanda yerel yonetimler, bu siirecte ayrilmaz bir ig¢iinci
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aktordiir. Ozellikle karar organlarinin (Belediye Meclisi, 11 Genel Meclisi) segimle
gelmeleri nedeniyle yerel siyasetin bir pargasi seklinde kabul edilmektedirler.

Yerel medyanin islevlerine goz attifimizda, genel medya ile benzer islevleri
yerine getirdigini ancak daha mikro diizeyde uygulamalarin gergeklestigi i¢in sonuglarin
daha etkili oldugunu gorebiliriz. Yerel medyanin yayinlari, belirli bir topluluga yonelik
olarak ortak kultur, zevk, deger ve ¢ikarlar ¢ergevesinde yerel bir kimlik olusturmada
onemli rol oynar (Timisi,1998:9). Bu islevler ¢ergevesinde, yerel medya-yerel siyaset
iliskisi demokratik stireglere ek olarak yerel kalkinmaya, kamuoyu olusumuna, yerel
sorunlarm ¢dziilmesine ve yerel ekonominin isleyisine de ciddi katkilar saglayabilir. Ote
yandan, bu iki kurum arasindaki iliski, her birinin kendi islevlerini ve sorumluluklarinin
farkinda olmasi, karsilikli ¢ikar ve menfaat iliskisine girmeden yapilmasi gereken bir
iliskidir. Ne yazik ki, bu ilkelere uygulamada tam olarak uyuldugunu séylemek zordur.

Yerel medyanin sermaye veya yerel iktidar miicadelesiyle sarmalanmasina iliskin
tartismalarda farkli yaklasimlar bulunmaktadir. Bazi c¢evreler, yerelin ulusallagarak
ilkelerinden taviz verdigi goriisiinii savunurken, diger gevreler ise farkli bir bakis agisiyla
yaklagmaktadir.

Secimler doneminde, siyasi partiler yerel medyay1 yogun bir sekilde kullanarak
yerel halki ikna etmeye calismaktadir. Bunun birka¢ nedeni vardir. Birincisi, ulusal
medyada siyasi propaganda yayinlarimnin yasaklanmasidir. ikincisi, siyasi koltuklara aday
olanlarin sayisinin fazla olmasidir, bu da pazarlama ve ikna stratejilerinin 6nemini artirir.
Siyasi partiler, yerel medya araciligiyla se¢im kampanyalarinda adaylar1 tanitmak ve
politikalar1 tartismak i¢in bir platform olustururlar. Ulusal diizeyde yapilan siyasi
kampanyalarin genis bir kitleye hitap etmesine karsin, yerel medyanin yerel demokrasinin
gelisimine katki saglamasi 6nemlidir. Ciinkii hedeflenen kitle sinirli oldugundan, siyasi
partiler savunduklar1 goriisleri daha iyi duyurabilir ve gelistirebilirler. Yerel medya, siyasi
partilerin yani sira yerel halk ile yonetim arasinda bir koprii islevi gorebilir. Demokratik
bir yapi i¢in, halkin bilgilendirilmesine yonelik yayinlar biiyiik 6neme sahiptir (Bayram,
2007:629). Segim siirecinde se¢gmeni etkileyen bir etkisi olduguna inanan siyasi partiler
veya adaylar, medya kuruluslariyla ticari iliskilere girebilir. Yerel medya-yerel siyaset
iligkisi 6zellikle se¢im donemlerinde ¢ikar odakli bir sekilde yiiriitiilmektedir. Bu tiir ¢ikar
iliskisi, tiim Anadolu Basini i¢in gecerli olmayabilir, ancak biiylik bir kesimi ic¢in
gecerlidir. Genel ve yerel secim sireclerinde adaylar veya partiler, siyasi faaliyetlerini ve
propagandalarin 1ilgili medya organinda yaymlamak i¢in belirli ticretler dderler ve bu
sekilde medyada yer alabilirler.

Yerel medya sahipleri, bazen yerel siyasette aktif bir rol tistlenebilmektedir. Ornek
vermek gerekirse, Elazig Nurhak Gazetesi'nin Imtiyaz Sahibi Ridvan Kaya, 2009 Yerel
Se¢imlerinde MHP'den Belediye Meclis Uyeligi i¢in aday olmustur. Bu tiir durumlarda,
yerel medya objektiflik ve tarafsizlik ilkelerini ihmal ederek, ideolojik ve siyasi yayinlar
yapma egiliminde olabilir. Bu sekilde, sahibinin veya yoneticisinin yer aldigi siyasi
harekete katki saglamak amaciyla segmeni yonlendirme ¢abasi icerisine girebilirler. Yerel
medya sahipleri, Milletvekilligi, Belediye Baskanligi, Il Genel Meclis Uyeligi veya
Belediye Meclis Uyeligi gibi siyasi pozisyonlara aday olurken, yaym organlar1 da
sahibinin sesi olarak siyasi tarafgirlik iceren yayinlar yapabilirler. Ancak, bu durum yerel
medya ¢alisanlari i¢in sorunlar ve etik ilkelere aykiriliklar getirecegi i¢in, medya-siyaset
iligkisi baglaminda medya patronlarinin siyasete girmesi konusu tartigmalidir. Yerel
medya calisanlari, genellikle (%84) siyasi tarafgirlikten uzak, siyaset {istii bir medya
yonetimi istediklerini belirtmektedir. Bu bakis acisi, onlarin tarafsizlik ilkesine bagl
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kalarak, siyasetten bagimsiz bir sekilde medya yonetimi yapilmasini arzu ettiginin bir
gostergesidir (Dogan, 2010: 77).

Tiirkiye'deki yerel medya organlarinin biiyiikk kisminin, yaym yaptiklart
bolgelerdeki yetkililerin, belediye baskanliklari, kaymakamliklar, valilikler vb. tarafindan
dogrudan denetlendigi ve bazen bu yetkililerin s6z konusu medya organlarinin
sahipliklerini iistlendigi gercegi goz O6niine alindiginda, resmi devlet politikasinin disinda
nispeten sivil bir kimlige sahip yerel medya orgiitlenmeleriyle karsilasmak oldukca
nadirdir. Bu durum olduk¢a dogaldir ve yerel medya organlarinin bagimsizlik ve
tarafsizlik konusunda simirliliklarla karsi karsiya oldugunu gostermektedir (Kose, 2008:
18).

Ozellikle yerel diizeyde faaliyet gosteren radyo, televizyon ve yerel gazetelerin
baslica gelir kaynagi belediyeler ve siyasilerdir. Medya, bazen kendi ideolojik goriislerini
savunmak amaciyla ger¢ekler ve dogrular yerine kendine 6zgii bir bakis agis1 sunabilir.
Ayni sekilde, ozel ¢ikarlart dogrultusunda statiikoyu temsil eden siyasal iktidar1 veya
baska bir siyasal partiyi destekleyerek degisimin gergeklesmesine karsi aktif bir direnis
sergileyebilir (Aktan 2006:5). Medya, belediyelerle yakin iligki iginde olmayi tercih eder,
clinkii bu iliski onlara ticari rant saglayarak varliklarini siirdirme imkani sunar.
Belediyeler, kentsel hizmetlerini tanitmak ve reklam ve propaganda faaliyetlerini medya
araciligiyla yiiriitmek ic¢in reklam destegi vererek medyaya karst olumlu bir iligki
gelistirme egilimindedir (Basaran, 2007: 53).

Ozetlemek gerekirse ekonomik beklenti ve baski, yerel siyasette gdrev alma,
siyasi niifuz elde etme, yakin dostluk vb. unsurlar etrafinda yerel medya-yerel siyaset
iliskisi ortaya ¢gikmakta ve bu iliski yerel kamuoyu, yerel demokrasi, yerel kalkinma, yerel
sorunlarin ¢éziimii vb. ciddi konular1 zarara ugratmaktadir.

1.5. Medya’nin Secimlerde Kamuoyu Uzerindeki Etkisi

Kamuoyu, siyasal etkinin ve siyasal iletisimin temel konularindan biridir ve
medyanin yakindan ilgilendigi kavramlardan biridir. Kamuoyu tanimi iizerinde tam bir
birlik olmasa da, Childs'e gére kamuoyu, "kanaatlerin toplam1" seklinde tanimlanabilir.
Childs ayn1 zamanda grup igi ve gruplar arasi etkilesim ve iletisimin de bu konuda 6nemli
oldugunu vurgulamaktadir. Kamuoyunun siyasal a¢idan 6nemi, karar alma siireglerine
katilim saglamas1 ve yoneticileri denetleme islevini yerine getirmesidir. Ayn1 zamanda
kamuoyu, hosnut olmadig: siyasal iktidar1 degistirebilme yetenegine sahip olup segimler
araciligiyla yeni bir siyasal iktidar1 goreve getirebilir. Kamuoyunun olugmasinda kitle
iletisim araclari, kanaat Onderleri, toplumsal gruplar, din, siyasal ve yasal kurumlar,
kiiltiir, niifus, ideoloji, cevresel etkenler, kisisel tutumlar etkili rol oynamaktadir. insanlar
siyasi olaylari, siyasi aktorleri ve onlarin politikalarini kitle iletisim araglar aracilifiyla
Ogrenir ve siyasal kararlarini sekillendirir. Kitle iletisim araglari iizerinden siyasal icerikli
mesajlar alan bireyler, bu mesajlara gore kanaat olusturabilir, mevcut kanaatlerini
pekistirebilir veya kararsiz ise karar verme siirecinde kolaylik saglanabilir (Caglar, 2011:
120-121).

Medyanin halkin siyasal kararlarinin olusmasindaki etkisi bir¢ok arastirmanin
konusu olmustur. Yazili ve gorsel medya, milyonlara ulasabilme potansiyeline sahiptir.
Dolayisiyla se¢im donemlerinde politikacilar, kendilerini tanitmak, yapacaklari isleri ve
fikirlerini aktarmak, segcmenin zihninde pozitif bir imaj olusturmak amaciyla yiz ylze
goriismeler, el ilanlar1 veya tamitim brostirleri gibi araglarla ¢alisirlar. Ancak medya,
gazete mansetleri veya televizyon ekranlari araciligiyla seslenme, meydan mitinglerinden
daha etkileyici olabilir. Medya, demokrasiyi ve secimleri gelecegini ve sonucunu
etkileyebilen bir platformdur. Gazete, radyo, televizyon gibi medya organlari, insanlarin
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sahip oldugu goriis ve kanaatlerini giiglendirebilir, 6te yandan bu goriisleri degistirmekte
fazlasiyla etkili degildir. Medya, se¢menin mevcut fikrini degistirme konusunda
fazlastyla etkili olmasa da, kararsiz segmenin siyasal tercihlerini sekillendirmede etkili
olmaktadir.

Medya, siyasal sistemin yenilenmesinde 6nemli bir rol oynar ve modern siyasetin
cogulcu se¢cim ortaminda yapisal bir egilim igerir. Se¢im donemlerinde basin ve yayin
organlari, se¢imlere ve se¢im silirecine Ozgili stratejiler gelistirir ve haberlerini bu
stratejiler dogrultusunda sekillendirir. Bu stratejiler, mevcut siyasal ortamin yani sira
yayin politikalarinin ekonomi politigi tarafindan da belirlenir. Bu stratejiler, haber
icerigine ve yorumlara yansir. Se¢im siirecinde, gazeteler se¢cim sonuglariyla ilgili
tercihlerini yansitan basliklar kullanarak kamuoyunu etkilemeyi amaclarken, kose
yazarlari da agik¢a tercihlerini belirterek se¢gmenleri yonlendirmeye calisir. Ayni
zamanda gazete sayfalarinda siyasal partilerin se¢im kampanyalari, liderlerin demegleri,
faaliyetleri ve bazen 0Ozel hayatlar1 da yaymlanir. Bu yayinlar, basinin kendisine
yakistirdigi yol gosterme ve bilgilendirme misyonuyla uyumlu bir sekilde yapilmaktadir.
Haber metinleri, yorumlar ve fotograflar araciligiyla belirli politikacilar ve partilere daha
oncelik verildigi ve desteklendigi gosterilir. Bu destek, tarafsizlik ilkelerini ¢igneme
yerine bir tercih durumu olarak ortaya cikar. Medya, siyasal partiler ve adaylarla alakali
tutumlarini gizli veya agik¢a sunarken ayni zamanda kamuoyunun tutumlari ve fikrileri
tizerinde etki sahibi olmaktadir (Doganay, 2000:2).

Medyanin kamuoyu iizerindeki etkileri dolayli ve uzun vadeli olabilir. "Sessizlik
sarmal1" ve "giindem belirleme yaklagim1" gibi baz1 yaklasimlar, bu etkileri destekleyen
kanitlar sunmaktadir. ilk olarak 1922'de Walter Lippmann tarafindan ortaya atilan fikre
gore, medya haber sunumuyla kamuoyunun diisiindiigii ve konustugu konulari, yani kamu
giindemini belirlemektedir. Medyanin belirli bir konuya ayirdig1 yer veya zaman miktari,
kamuoyunun o konuya olan ilgi diizeyi veya Onem degerlendirmesiyle yakindan
iligkilidir. Medyada genis yer bulan konular, kamu giindeminde de belirgin hale gelir.
Medyanin olusturdugu giindem, siyasal ajanday1 ve politik adaylarin kariyerini farkli
sekillerde etkileyebilir. Ornegin, medya tarafindan secimlerden &nce 6zel bir 6nem
verilen olumlu veya olumsuz yayinlar, kamuoyunun goriislerini ve diislincelerini
etkileyebilir. Iyengar ve arkadaslarinin "onemsetme" olarak adlandirdigi bu siirecte,
medya belirli konulara vurgu yaparak izleyicilerin dikkatini ¢ekerken, diger konular
gormezden gelir. Bu sekilde medyanin Oncelikleri halkin da oncelikleri durumunu
alabilmektedir (Caglar, 2011: 122-123).

Medya, politik sistemin gerceklestirdigi politik bigimlendirme siirecine etki
ederek politik glindemi sekillendirmektedir. Bu durum, politik sistem agisindan bazi
rahatsizliklar yaratabilir. Medya, farkliliklar1 ve ayricaliklart belirleyerek farkli siyasi
aktorlerin iletisim stirecine farkli diizeylerde katilimlarimi saglar. Bu sayede medya
tarafindan vurgulanan kisiler ve konular politik agidan 6nem kazanir (Alver, 1998: 42).

Kamuoyu olusumu kadar kamuoyunun agiklanmasi da segmenler agisindan biytk
bir 6neme sahiptir. Karar vermekte zorlanan kisiler, toplumdaki yaygin goriisler ve
toplumdaki baskin fikirlerden etkilenerek kendi siyasi yonelimlerini belirlerler. Bu
nedenle kamuoyu arastirmalari, siyasi reklamcilik ve propaganda faaliyetleri acisindan
onemli bir bilgi kaynagidir. Siyasi partiler ve adaylar, iletisim profesyonellerinin
yardimiyla kamuoyu arastirmalarina dayanarak propaganda ve reklam stratejilerini
belirler ve kampanyalarmi bu dogrultuda siirdiiriirler. Kamuoyu arastirmalarinin
medyada yayinlanmasi, se¢im donemlerinde Ozellikle etkili bir rol oynar ve boslugu
doldurur. Kararsiz segmenin ¢ogu zaman toplumu olusturan insanlarin biiyiik bolimii
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tarafindan kabul edilen goriisii destekledigi diisiiniildiiglinde, kamuoyu aragtirmalarinin
medyada nasil yaymlandig1 énem arz etmektedir. Medya, aragtirma sonuglarini istedigi
sekilde yorumlayarak etkileyebilecegi gibi, sonuglar1 tamamen veya kismen
yayinlayabilir ya da sonuglar1 gérmezden gelebilir. Bazi durumlarda medya, belirli
adaylarin veya partilerin lehine durumdaki arastirma sonug¢larini 6n plana ¢ikarirken, bazi
durumlarda da bu sonuglar1 gormezden gelebilir (Caglar, 2011: 124).

Se¢im donemlerinde, aday belirleme kampanyalar: siresinde "giindem belirleme"
yaklasiminin bir uzantis1 durumundaki "Onceleme etkisi" haber programlarinin siyasi
liderleri degerlendirme &lgiitlerini etkileme yetenegini ifade etmektedir. Ozellikle
Amerika'da, "at yaris1" haberciligi adi verilen yaklasimda "Onceleme etkisi"
kullanilmaktadir. Se¢im kampanyalarinda adaylar arasinda bir yaris oldugu i¢in se¢im
yarist haberleri de goriilme sikligini artirmaktadir. Amerika'da, "at yaris1 haberciligi"
neredeyse tiim segimlere ve adaylara iligkin haberlerin hakimiyetini saglamaktadir.
Adaylarin kampanyadaki durumlarina odaklanan haberler, kamuoyu yoklamalarindaki
durumlari, delege sayilari, maddi yardim toplama ¢abalari, ekonomik durumlari ve diger
kampanya haberlerini icermektedir. Kampanyada daha 6n planda olan ve kendini belli
etmis durumdaki aday, medyanin giindemini kaplamaktadir. Se¢im kampanyalarindaki
medya haberciligi, adaylarin segilebilirliklerine  odaklanmaktadir.  Adaylarin
secilebilirlikleri, ayristirict bir faktor olarak goriilmekte ve secilebilirlik algis1 segmenin
oy verme kararinda son derece sekillendirici bir 6lglt durumuna gelmektedir. Toplumu
olusturan bireylerin, adaylarin se¢imdeki giigleri konusundaki goriisleri, medya
tarafindan yapilan haberler ile blyuk 6lgtide sekillendirilmektedir. Bunun yaninda hem
liderler hem de partiler, aday belirleme siireglerinde kamuoyu arastirmalarinin
sonuclarindan yararlanmakta ve halkin kabul ettigi, se¢ilebilirlikleri yiiksek adaylari
listelerine dahil etmeye ugrasmaktadir. Bu sebeple, kamuoyu ve kamuoyu arastirmalart,
secim surecini ve se¢im listelerini sekillendirmektedir.

1.6. Siyasal Katihhmda Medyanin Etkisi

Sec¢im donemlerinde, medya 6zellikle oy kullanma siirecinde siyasal katilimin en
etkili yollarindan biri olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Kararini netlestirmemis bireylerin bu
donemde kamuoyu yoklamalarina biiyilkk 6nem verdigi gozlenmektedir. Medyada
sunulan arastirmalar, siyasi reklamlar ve propagandalarin se¢im dénemlerinde biiytik bir
etkiye sahip oldugu acik¢a goriilmektedir. Bu faktorler, se¢cmenin tercihlerini
sekillendirmede onemli bir rol oynamaktadir (Asigbulmus, 2017: 46).

Medyay1 etkili bir sekilde kullanan ve basarili se¢cim kampanyalar: yiiriiten
siyasiler, secimlerden sonra bu ¢abalarinin karsiligini alabilmektedirler. Medya, kamuoyu
aragtirmalarin1 yayinlayarak, yaymlamayarak veya kismen yayinlayarak se¢menlerin
tercihlerinde etkili olma giictine sahiptir. Bu baglamda, bazi medya gruplarinin zaman
zaman parti lehine ya da aleyhine olan arastirma sonuglarini paylastig1 veya paylasmadigi
gorilebilmektedir (Caglar, 2011: 125).

Siyasi liderler, siyasi yorumcular ve kamuoyu yapimcilari, bireylerin siyasal
katilimlarin1 artirmak amaciyla medya araciligiyla propaganda, reklam ve kamuoyu
arastirmalart gergeklestirmektedir. Bu stratejilerin kitle iletisim araglar1 {izerinden
uygulanmasi, siyasal katilimi tesvik etme goriisiinii giiclendirmektedir. Ayni1 zamanda, bu
iletisim araglar1  propaganda islevi gordiigiinden, bireyleri siyasal eyleme
yonlendirebilmektedirler (Kalaycioglu: 1983: 34).

Medyada siyasal igerikli konularin ele alinmasi, genis bir halk kitlesinin bilgi
sahibi olmasini ve siyasi bilincini artirmasini saglamaktadir. Bilesik bir oy eylemi bile
olsa, medyanin katilim iizerinde etkisi demokrasinin ilerlemesi agisindan onemlidir.
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Gilinlimiizde medyanin ¢esitli araglara sahip olmasi, onun genis kitleler tarafindan
kullanilabilmesini saglamaktadir. Bireyler, kendi imkanlar1 dogrultusunda sahip olduklar1
kitle iletisim araglariyla giindemi takip etme firsati bulabilmektedir. Genis kitle iletisim
araclarmin mevcudiyeti, her tiirlii bireye ulasabilme imkan1 sunabilmektedir. Ornegin,
okuma-yazma bilmeyen bir birey, televizyon veya diger gorsel ve isitsel cihazlar
araciligiyla giindemi takip edebilme imkanina sahiptir. Bu da medyanin siyasal katilima
etkisinin gergeklesme olasiligini gii¢lendirmektedir (Hlur, 2006: 117-118).

Teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte, giinlimiizde kitle iletisim araclarinin
cesitlenmesi ve internetin glinliik hayatta biiyiik bir 6neme sahip olmasi kaginilmaz hale
gelmistir. Ozellikle sosyal medyanin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, internet siyasal katilimda
onemli bir iletisim araci haline gelmistir. Gilindelik yasamda yaygin olarak kullanilan
internetin, siyasal katilimda giderek daha etkili hale geldigi acik¢a goriilmektedir.
Elektronik ortama gecisin hemen hemen her alanda yasandigi bir donemde, medyanin
siyasal katilimda 6nemli bir rol oynadig: sdylenebilir (Ozkan, 2004: 96).

Medya siyasi katilim arasindaki iligKiyi agiklayan ve bunun {izerinde galigmalar
ylriten bazi yazarlar su sonuglara varmislardir;

Medyadaki programlar, bireylerin siyasal davraniglarinda etkili olabilir. Bu
programlar, bireylerin siyasal kiiltiirleriyle uyumlu oldugunda, tercihlerini onaylama
yolunda bir rol oynayabilir. Ancak, tam tersi durumda, siyasal kultlire karsit bir yaklasim
sergileyebilirler. Bu tiir programlar, bireylerin siyasal kiiltiirleriyle celisse de siirekli
olarak sunuldugunda, bireylerin o yonde bir egilim gelistirmesine yol acabilmektedir.

HUlur (2006: 126) tarafindan belirtildigi tizere, oy kullanma siyasal katilmanin en
onemli bi¢imidir ve demokrasinin gelisimi agisindan biiyiik bir dneme sahiptir. Ancak,
katillmin sadece oy kullanmakla sinirli olmadigi, bireylerin 6zgilir iradeleriyle
demokrasinin igleyigini gelistirmek i¢in ¢aba sarf etmeleri gerektigi de unutulmamalidir.
Medyanin etkili olabilmesi i¢in ¢ogulcu bir iletisim ortaminin var olmasi gerekmektedir.
Oy verme, secim faaliyetleri, kolektif lobi calismalari, orgiitsel faaliyetler, siyasal olaylar
takip etme, siyasal olaylara tutum alma, siyasal olaylara katilma, siyasi sistemde gorev
alma, biirokratlara yazisma ve politikacilarla birebir goriisme gibi siyasal faaliyetler,
siyasal katilmanin ¢esitli tiirlerini olugturur. Tiim bu faaliyetlerin yasandig1 bir toplumda,
kitle iletisim araglarinin siyasal katilima olumlu bir katk:1 sagladigi gozlemlenmektedir.
Giliniimiiz ilerleyen teknolojisiyle birlikte, kitle iletisim araclarmin gelisimi siyasi
konularin genis kitlelere ulasmasini saglamis ve siyasal katilimi etkilemistir. Ozellikle
televizyon, halk ile siyasal sistem arasinda bir koprii islevi gormektedir. Bireylerin siyasal
konulara hakim olmasi, siyasal katilimin artmasinda 6nemli bir faktordiir. Sonug olarak,
medya ortamlarindaki gelismelerle birlikte bilgiye erisim daha rahat bir slire¢ durumuna
gelmistir ve bu durum siyasal katilimi olumlu bir sekilde etkilemektedir.

Golbag1 (2010: 313) tarafindan belirtildigi tizere, ise insanlar medya sayesinde ve
onun araciligr ile toplumda hangi goriisiin baskin olduguna iliskin bir yargiya sahip
olabilmektedir. Bu noktada medyada kendine fazla yer bulamayan diisiince ve tutumlarin
takipgi sayisinin da az oldugu ortadadir. Boyle bir durumda insanlarin daha fazla kisi
tarafindan takip edilen goriislere yonelmesi olduk¢a beklendik bir sonugtur. Bagka bir
sekilde ifade etmek gerekirse bireyler gesitli rehditlerden uzak kalmak adina Kkitle
psikolojisine uyum saglanarak uygun davranislar ortaya koymaktadir. Bu nedenle siyasal
ortamin da etkisiyle medyaya yansiyan bu egilim bir tiir suskunluk sarmalina doniismekte
ve Kitle iletisim araglar: tarafindan ifade edilen goriisler kamuoyunun tutumlari, fikirleri
tizerinde sekillendirici olmaktadir. Diinya genelinde, medya ve internet en 6nemli bilgi
kaynaklar1 olarak kabul edilmektedir. Bununla birlikte, medyanin glindemini belirlemede
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medya patronlari, siyasal iktidarlar ve sermaye giiclerinin etkili oldugu diistincesi giderek
yaygilasmaktadir. Ozellikle se¢im dénemlerinde, medya hangi parti veya adaym
kazanabilecegi ve ne kadar oy alabilecegi gibi tahminleri ortaya koyarak kararsiz
secmenleri yonlendirmede etkili olmaktadir. Yapilan calismalar, medyanin tarafl
yayinlar yaparak gerceklerin gz ardi edildigi sonucunu ortaya koymaktadir. Tarafl
yayinlarin demokrasinin igleyisine zarar verebilecegi agiktir. Giiniimiizde "dordiincii gli¢"
olarak adlandirilan medya, bireyleri istenilen yone yonlendirebilme yetenegiyle birlikte,
bireylerin de o yone dogru bir egilim igerisine girebilecegi goriilmektedir.

Turkmen (2011:62) tarafindan belirtildigi lizere medya insanlarin yonetim
hakkinda bilgi edinmesi ve katilmasinda, ayn1 zamanda demokrasinin isleyebilmesinde
onemli bir gilic olarak kabul edilmektedir. Medya kuruluslarinin kurulmasindaki
amaclardan biri de kar elde etmektir. Bu nedenle medya patronlar1 da kar amaciyla iiretim
yapmaya yoOnelmektedir. Benzer sekilde siyasi yapilar da medya iizerinde kontrol
saglama cabasi icerisindedir, bu da medyanin ideolojik etkiler altinda kalmasina yol
acabilmektedir. Bu sebeple medyanin kendi i¢inde demokratiklesme siirecine ihtiyaci
vardir. Ancak medya iizerinde yapilan baskilar, medyanin demokratiklesme c¢abalarini
sekteye ugratabilmektedir. Demokrasinin isleyebilmesi i¢in bilgili, karar verme yetisine
sahip ve bilin¢li bireylerin olusmas1 énemlidir ve bu noktada medyanin rolii biiyiiktiir.
Medya, siyasal ve bireysel 6zgurliklerin engellenmesine karsi ¢ikan ve otoriter giiclere
kars1 demokratik miicadeleyi destekleyen bir gii¢ olarak 6nemli bir rol oynamaktadir.

Siyasi liderler, siyasal iletisime ihtiyag duymaktadirlar sadece secim
donemlerinde degil, siyasi yasamin her asamasinda. Bu figurler, surekli olarak
vatandaslarina bilgi saglamakla yiikiimlidiirler. Bu durumda, se¢gmenleriyle iletisim
kurma siireci zorunlu hale gelmistir. Demokrasinin igerisinde yer alan siyasal katilim,
¢ogulcu bir anlayisi benimsemeli ve siyasi iletisimi igermelidir. Medya, bu yapiyi
giiclendirerek siyasi iletisimi gelistirir ve yayginlastirir. Boylece ¢ogulcu bir yaklagimin
benimsendigi katilim stireci 6nemli bir sorumluluk gerektirir (Dogan ve Alptekin, 2018:
739).

Kitle iletisim araclarinin siyasi konusmalarin yapilmasini ve bu konusmalarin
genis halk kitlelerine ulagsmasin1  saglamasi, demokrasi konularinda halkin
bilinglenmesine katkida bulunmaktadir. Bu sekilde demokrasi, daha islevsel ve anlaml
bir hale gelmektedir. Bahsi gecen goriisiin yayginlasmasiyla birlikte oy kullanma
davranig1 da daha belirgin bir hale gelmektedir. Medyanin ve siyasetin arasinda var olan
iligki her gegen giin biraz daha yakinlagsmaktadir. Sosyal medya ve siyasi iletisimin giicii
arttikga, gelismis tilkeler liderlerini belirlemede medya gliciinden yararlanmislardir
(Cetin, 2020: 49).

Sosyal medya, kendi biyuk guciuni kontroliinde tutar. Bu giice sahip olan ve
medya sektorinde egemen olacak gruplar, politik yapiyr da belirleyebilecek bir giice
sahiptir. Sosyal medya, 6zellikle geng ve orta yasl niifusun yogun olarak kullandig1 bir
dijital platformdur. Bu nedenle sosyal medya, miicadelenin yeni bir alan1 haline gelmistir.
Gunumuzde politikacilar, sosyal medyadan aktif bir sekilde faydalanmaktadir. iletilmesi
diisiiniilen mesajlar, dogrudan veya dolayli bir sekilde sosyal medya uzerinden
aktarilmaktadir (Ozgun, 2014: 6).

1.7. Sosyal Medyanin Siyasal Katihma Etkisi

Yeni medya teknolojisiyle birlikte sosyal medya, bir¢cok alanda etkisini
gostermeye baslamistir. Son yillarda, sosyal medyanin siyasi alanda da énemli bir rol
oynadig1 sOylenebilir. Siyasiler ve siyasi kurumlar, siyasi katilimi artirmak i¢in sosyal
medyay1 bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Ozellikle se¢im dénemlerinde, sosyal medya
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etkili bir propaganda araci olarak kullanilmaktadir. Hizli bir sekilde genis kitlelere
ulasabilme potansiyeline sahip olan sosyal medya, politik bir gili¢ haline gelmistir, hem
yurt icinde hem de yurt diginda siyasi kurumlar tarafindan aktif bir sekilde
kullanilmaktadir (Cildan vd., 2012: 2).

Sosyal medya, giderek yayginlagsmasiyla birlikte etkili bir silah olarak
kullanilabilme yetenegine sahiptir. Bu etkisini siyasal katilim silirecinde de gosterebilir.
Siyasi se¢im donemlerinde siyasi partiler, liderler ve adaylar, daha diisiik maliyetli ancak
etkili olan sosyal medya platformlarmi kullanarak kendilerini tanitabilir, reklam
yapabilir, propagandalarin1 yayabilir ve genis bir kitleye ulasabilirler. Sosyal medya
araciligiyla, kitlelere ulasilabilir ve ayn1 zamanda geri bildirimler alinabilir. Sonug olarak,
hedef kitle surekli olarak bilgilendirilerek kanaatler (zerinde etkili olunabilir
(Asigbulmus, 2017: 50).

Sosyal medya, demokratik bir alan olarak kabul edilen ve toplumun her kesimine
ulagabilen bir sanal iletisim agidir. Bu platform, bireylerin fikirlerini paylasabildigi,
tartigmalara katilabildigi ve demokrasinin gerektirdigi ozgiirlik alanin1 sunmaktadir.
Sosyal medya, denetim yerine fikir aligverisine dayanan bir ortam olarak goriilmektedir.
Tek yonlii iletisimden ziyade karsilikli iletisim ve ifade 6zgiirliigiiniin oldugu bir platform
demokratiklesme siirecine katki saglar. Ancak giliniimiizde uygulanan sansiirler, bu
demokratik 6zgiirliigii kismen engelleyebilmektedir (Yegen, 2013: 133).

Son donemlerde, sosyal medya aglari etkili propaganda araglart konumunu
almistir. Bunun temel sebepleri, diisiik maliyeti, genis kullanici kitlesi ve anlik geri doniis
imkani gibi faktorler olarak gosterilebilir. Internetin ilk ¢ikt1§1 ddnemlerde sadece haber
ve bilgi edinme amaciyla kullanilan bir aragken, sosyal medya platformlarinin ortaya
cikmasiyla birlikte sosyal ve siyasal iletisim araci olarak hemen her yerde ve ortamda
kullanilabilir hale gelmistir. Bu durum dogal olarak siyaset yapan kisiler, siyasal sistemde
yer alan tiim aktorler ve halkin ¢ogunlugu tarafindan aktif olarak kullanilmaktadir. Bu
nedenle sosyal medyanin siyasal katilim iizerinde etkili olabilmesi son derece dogal ve
beklendik bir sonugtur. Sosyal medya kullaniminin siyasal aktorler arasinda
yayginlagsmasiyla, insanlarin siyasal katilimimin da artabilecegi ileri sirilebilmektedir
(Koseoglu ve Al, 2013: 103).

Hizl bir sekilde yayilan ve daha fazla kisiye erisme olanagi sunan sosyal medya,
sivil toplum kuruluglar1 tarafindan etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Sosyal medya
araciligiyla, bu kuruluslar kendilerini duyurma ve seslerini siyasi giiclere ulastirma
imkan1 bulmaktadirlar. Ayn1 zamanda uluslararasi alanda da kendilerini tanitabilmekte
ve katilimi artirabilmektedirler (Turk, 2013: 56).

2. SONUC VE ONERILER

Siyasal katilim, demokrasinin temel unsurlarindan biridir ve demokrasinin daha
1yi isleyebilmesi i¢in yliksek diizeyde olmasi 6nem tasir. Demokrasinin var olabilmesi
icin 0zglir bir katilim ortaminin saglanmasi gerekmektedir, bireylerin herhangi bir bask1
altinda olmadan katilimin1 gerceklestirmesi 6nemlidir. Siyasal katilim, birgok sorunun
¢oziimiinde arag olarak kullanilmaktadir, ancak tek basina yeterli degildir. Diger unsurlar
ve araglarla desteklenmesi gerekmektedir. Egitim diizeyinin artirilmasi, sivil toplum
kuruluglarinin gliclenmesi ve katiliminin artmasi, bireylerin siyasal sisteme ilgi duymasi
gibi faktorler onemlidir. Ayrica, katilimi tesvik etmek i¢in acik bir yonetim anlayisi
benimsenmeli ve siyasal katilimi1 artirmaya yonelik araglar gelistirilmelidir.

Medya ve siyaset arasinda olduk¢a yakin ve karsilikli iliski oldugu kabul
edilmektedir. Siyasi aktorler ile kamuoyu arasinda medya bir kdpri islevine sahiptir.
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Siyasi aktorler, medya aracilifiyla mesajlarin1 iletmeyi ve potansiyel se¢gmenlere
ulagsmayi, ayn1 zamanda kamuoyunu istedikleri yonde etkilemeyi amaclarlar.
Gliniimiizde, medya ve siyaset arasinda ayrim yapmak pek miimkiin degildir, ¢iinkii ikisi
arasinda vazgecilmez bir ¢ikar iligkisi bulunmaktadir. Medya, islevleri ve ekonomik
kaygilart dogrultusunda hareket ederken, siyasi aktorler ise gug elde etme ve iktidar olma
amaciyla siirekli etkilesim halindedir. Medyay1 yonlendirmek ve kontrol etmek isteyenler
arasinda siyaset en donemli kurumlardan biridir. Ozellikle siyasal iktidarlar ve adaylar,
medya gucuni ellerinde tutmaya Gzen gosterirler, ¢linkii uzun siireli iktidarlarini
stirdiirebilmek i¢in medyanin giicline gereksinim duymaktadir.

Teknolojinin gelisimiyle birlikte medya, siyasal katilim siirecinde 6nemli bir
etkiye sahip olmaya baslamistir. Yapilan arastirmalar, medyanin siyasal katilimi olumlu
yonde etkiledigini ortaya koymaktadir. Se¢gmenlerin siyasi tercihlerinin olusumunda
bir¢ok faktor rol oynamaktadir. Bu faktorler arasinda aile ve esin yani sira medyanin da
etkisinin biiyiikk oldugu goézlemlenmektedir. Medya, se¢cmenleri siyasi gelismelerden
haberdar ederek bilgilendirme ve yonlendirme islevini yerine getirmektedir. Ozellikle
se¢cim donemlerinde medya, siyasilerin siyasi goriislerini halka iletmelerine, olaylari
degerlendirmelerine ve halktaki imajlarin1 yaratmalarina aracilik etmektedir. Bu nedenle
medya ile iligkilerini iyi bir seviyede tutabilen ve ekonomik destek saglayabilen siyasiler,
medya tarafindan destek gormektedir. Bunun sonucunda ise halktaki taninmiglik
diizeyleri artmaktadir. Bu nedenle medya ile iyi iliskisi olan adaylar, diger adaylara gore
daha fazla taninma firsatina sahiptir.

Se¢menler arasinda, yerel medyanin se¢im siirecindeki yayinlarini dengeli,
tarafsiz ve gilivenilir bulanlarin orani yiiksek olmasina ragmen, bazi se¢gmenler yayinlari
tarafli olarak algilamaktadir. Bu algidaki etkenler arasinda yerel medya-yerel siyaset
iligkisinde ¢ikar veya ticari faktdrlerin rolii oldugu diisiincesi 6n plana ¢ikmaktadir. Yerel
medyanin, se¢im siirecinde bu algilamay1 degistirecek bir yayin politikas1 izlemesi ve
yerel siyasi aktorlerle olan iligkilerini yeniden diizenlemesi 6nemlidir.

Yerel secim siirecinde se¢gmenler, belediye baskan adaylariyla ilgili bilgilere ve
siyasi faaliyetlere yerel televizyonlar araciligiyla erismektedir. Ikinci bir faktdr olarak ise
siyasi reklamcilik faaliyetleri icinde yer alan brosiirler, el ilanlar1 ve reklam afisleri
segmenin siyasi bilgilere erismesinde onemli bir rol oynamaktadir. Se¢menlerin yerel
medyaya yonelik algisinda olumsuz bir egilim oldugu goz 6niinde bulunduruldugunda,
siyasi partilerin ve adaylarin se¢gmenleri bilgilendirmede siyasi reklamcilik ve politik
halkla iliskiler faaliyetlerine agirlik vermeleri faydali olabilir. Segmenlerin tercihlerini
belirlerken yerel medyanin yam sira alternatif araglari da kullanmalari, karar verme
stirecine yardimci olacak ve dogru bilgiye ulagmalarini saglayacaktir.

Se¢menlerin yarisinin, yerel televizyonlarda yayinlanan siyasi haber ve tartisma
programlarini nadiren takip ettigi tespit edilmistir. Bu durum, se¢gmenlerin 6nemli bir
kisminin siyasi tartisma programlarma ilgi duymadigini1 veya bu programlar giivenilir
bulmadigini géstermektedir. Ilgisizlik ve giiven eksikligi, segmenlerin bu programlari
nadiren takip etmelerinde etkili olabilir

Medya, giiniimiizde hizla gelisen bir iletisim araci olarak her alanda etkisini
artirmaktadir. Yeni medya organlarinin yayginlagsmasi, bir¢ok isin bu organlar
aracilifiyla gerceklestirilmesini miimkiin kilmaktadir. Sosyal medya ise bugiiniin en
yaygin ve etkili iletisim araci olarak One c¢ikmaktadir. Sosyal medya, insanlari
etkileyebilen ve harekete gegirebilen bir giice sahiptir. Ozellikle siyasi alanlarda da etkisi
hizla artmaktadir. Bireylere siyasal katilim imkani sunarak aktif olmalarimi tesvik
etmektedir. Mobil teknolojinin gelisimiyle birlikte bir olay veya haber aninda bir¢ok
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kisiye ulastirilabilmekte, kullanici sayist siyasal bilgi edinme ve siyasal davranis
sergileme ac¢isindan siirekli artmaktadir.
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